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800 aziende in Italia per 320 milioni di prodotti hanno gia
riqualificato oltre 20 milioni di foreste nel mondo

al 2011 il por-

tale greenfvg.

it & diventato
ecosostenibile non solo
nei contenuti ma anche
nella sostanza: la testata
on line dedicata al buo-
nessere in Friuli Venezia
Giulia, infatti, e diventa-
ta il prtmo sito regionale
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to ambientale zero gra-
zie a Zero Impact® Web,
I'innovativo progetto del
sito LifeGate che nasce
con |’ obiettivo di ridurre
e compensare le emis-
sioni di anidride carboni-
ca derivanti dall'utilizzo
di internet.
Da oltre un anno gre-
enfvg.it & portavoce in
Venezia Giulia
dell'informazione
ecosostenibile
e delle attivi-
" ta pubbliche
g e  private
che han-
no a cuore
I'ambiente:
_ diventare un
% sito a im-
- patto zero é
stato quindi un
passo naturale
nel cammino
verso la diffusio-
ne e la messa
in pra-
tica
delle
buo-

green it

o Dstwa iy 4 Pl Weireiia Gesla
=l

hpmir

ne pratiche green che
sono state sequite da
oltre 21 mila utenti negli
ultimi dieci mesi.

Acquisendo il marchio
Zero Impact® Web, gre-
enfvg.it ha infatti con-
cretizzato ulteriormente
le sue attivita, la certifi-
cazione |Impatto Zero®
infatti, & gia stata scelta
da 8oo aziende in ltalia
per 320 milioni di pro-
dotti, e ha gia permesso
di riqualificare 20 milioni
di metri quadri di foresta
in Italia, Costa Rica, Ma-
dagascar.

Accorciando le distan-
ze e abbreviando i tempi,
il web ci ha gia consen-
tito di rendere il nostro
stile di vita piU sosteni-
bile; tuttavia, per quanto
utile, anche il web con-
suma energia e produce
COa2: per questo motivo
e importante che anche i
siti, portali o blog presti-
no attenzione a trovare
gli strumenti per ridurre
il loro impatto residuo.



