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2 [ "‘Iacompiuto unanno
‘ iil portale Greenfvg.

férm conoscere in modo tra-
sversale ¢ democratico e che
da voce alle risorse umane
che in Friuli Venezia Giulia
si impegnano per la soste-
nibilita. Era il 5 novembre
2009 quando lo spazio web
ideato dall’agenzia Friu-
limmagine di Martignacco
e diretto dal giornalista
Adriano Del Fabro si pre-
sentava al pubblico come
primo strumento portatile
di informazione ecosostenibile,
per lo sviluppo del business in
regione. E uno ‘strumento’ per le
imprese, le istituzioni e i cittadi-
ni per diffondere la cultura della
sostenibilita e leconomia che &
in grado di generare. I numeri
di greenfvg.it confermano l'inte-
resse effettivo verso le tematiche
green. Sono, infatti, 21.039 gli
accessi totali al sito negli ultimi
dieci mesi, 2.500 le visite ogni
mese, 78.220 le pagine visitate.
Grande soddisfazione,
quindi, per la tito-
lare dell'agenzia,
Enrica Gallo.

- Quanta
‘fame’ c’e di
informa-
zione sui
temi green?

“Moltissi-
ma, diretta-
mente pro-  Gallo %
porzionale alla
confusione che
c® su questi temi.
Greenfvg.it incontra
lesigenza diffusa di trovare ri-
unite, in un unico contenitore,
pitt informazioni possibili sulle
tematiche dellecosostenibilita
e della responsabilita sociale
d’impresa: queste informazioni
e notizie, ordinate per categorie
e livelli di approfondimento,
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EBITORIALL OELLA SETTIANA

GreenFve - L PORTALE WEB
DELL’AGENZIA FRIULIMMAGINE HA
COMPIUTO UN ANNO MIETENDO
AMPI CONSENSI DI IMPRESE, ENTI
E CITTADINI INTERESSATI A UN
MODELLO ECONOMICO, PRODUTTIVO
E DI CONSUMO ECOSOSTENIBILE

"4,,.,,. e Veneto che si inserisce
. nel quadro del Program-
ma Operativo Interreg IV
Ttalia- Austria 2007-2013.
Greenfactor attende questo

esito perché, come ogni
organismo vivente, andrd a
modificarsi e si sviluppera

a seconda delle condizioni

esterne”
- Quali futuri progetti
- o iniziative che avete in
y cantiere?
. “Il cammino di Greenfvg.

it compiuto in dodici mesi
ha visto il suo coinvolgi-

g A quanto pare la nostra
p’%?) opinione conta, almeno per

B | 2.500 lettori che ogni mese
¢l vengono a cercare”

i ’
Enrica + i

possono essere cosi fruibili dal
pubblico che in esse cerca input
per il proprio business, per le
proprie ricerche scolastiche o
anche semplicemente per avvi-
cinarsi al mondo del risparmio
energetico, del consumo critico
e del vivere sostenibile. Cosa
centra tutto cid con
leconomia? Tutto!
I numeri par-
lano chiaro,

il trend po-
sitivo della
cosiddet-

ta green
economy
rispetto ai
settori tra-
dizionali ¢
sotto gli oc-

chi di tutti e ri-
chiede attenzione:
dall’'alimentare biolo-

gico al turismo naturalistico,
dalle nuove tecnologie per il
risparmio energetico e bioedili-
zia al benessere psicofisico della
persona, questi sono solo alcuni
dei settori in espansione che
prevedono 600mila nuovi posti
dilavoro in Europa entro il 2020.

Vogliamo accaparrarceli o ci
facciamo superare dai colleghi
oltreconfine? Direi che ¢ tempo
di competere non pit solo sulla
tecnica, ma ora pilt che mai
anche sulla visione. Noi in re-
dazione siamo pronti alla sfida.

- Dopo un anno di attivita,
qualiargomenti hanno riscon-
trato maggiore interesse da
parte dei vostri visitatori?

“Nell'ordine i pil letti sono
gli editoriali e gli eventi. Non
stupisce che

mento con altre realta del terri-
torio che promuovono la soste-
nibilitd. Da un anno Greenfvg.it
raccoglie, infatti, le esperienze
e fa da aggregatore naturale
tra realta aziendali, cittadini e
istituzioni locali. Un esempio ¢
stata la media partnership con
il comitato (S)Punti di Vista
per l'evento ‘Lambiente ¢ il
territorio ¢he vorrei”, svoltosi
a Codroipo a meta ottobre. E
stato un primo passo verso uno
degli obiettivi che si & posto
fin dal principio, ovvero essere
la voce di attivita ed eventi
pubblici e privati che hanno a
cuore la diffusione della filoso-

fia green. Per

questo sia
sintomo del-
la ricerca si
di fatti ogget-
tivi, ma so-
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il futuro sono
diverse le at-
tivita in pro-
gramma. Per
ora possiamo

fN

prattutto di
analisi criti-
ca, approfundimenti, opinioni.

A quanto pare la nostra opi-
nione conta, almeno per i 2.500
lettori che ogni mese ci vengono
a cercare”.

- Come rendere la vostra
attivita editoriale economica-
mente sostenibile?

“Tutto dipende dallevoluzione
dello Small Project Fund tra
Carinzia, Friuli Venezia Giulia

!gh anticipare

la prossima
apertura della sezione di green-
commerce e in primavera la
seconda edizione del premio
Greenfactor, con laugurio che
si continui il potenziamento del
network tramite lincontro e la
condivisione di progetti, idee e
buone pratiche rigorosamente
made in Friuli Venezia Giulia
in un'ottica di marketing ter-
ritoriale”
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